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印象中，一辆新车的所有版本都是Ultra，即便放在“9系”旗舰大型SUV的维度看，目

前也有且只有智己LS9。

11月中旬，智己LS9上市，共推出两款Ultra车型，版本最大的区别仅是搭

载55kWh、66kWh电池（66Ultra版带四门电关闭）；像灵蜥数字底盘3.0，配备四轮转向、双

腔闭式空悬、矢量四驱、800V架构、512线激光雷达、三零重力座椅、21.5寸二排娱乐屏等

驾控、智能、豪华配置，两个版本都一致。值得一提的是，在上市首发期内，25扬B&O音响、

老板位机械臂按摩、21英寸轮毂、电动踏板等全部都免费送。

“无差别配置”，依然是熟悉的智己配方，发布会上光列标配，就长长罗列了一堆，甚

至有网友笑称把供应商名录都贴出来了。但配合32.28万/35.28万元的售价，确实是很香。

也可以笃定的说，智己LS9是当下9系混战中，倾注最多诚意的SUV，拿着问界M9体量和产品

力卖问界M7价位，在智己LS9之前的诸位都没那么狠，试问，后来者还有机会超越么？

其实，9系旗舰SUV主要是面对家用市场，商务接待场景次之，是智己“体验高门槛、价

格低门槛”策略最受乐的群体。果然，官方公布上市25分钟，智己LS9大定突破5000台，足

以证明智己汽车联席CEO刘涛的眼光和判断准确：“既然要做旗舰，那么不能有任何短板，

而且必须有超级明显的长板。”



“超级明显的长板”，还不只一个，这断不能以“堆料”就把智己“代际领先”的信念



抹杀。我们应当思考的是，为什么智己可以做到、也敢做到“标配Ultra”，“高体验低价

格”是否能走通大型SUV的商业闭环。

“我们把十年来最新的技术，最强的生态合作伙伴，都用在了这款车上。”这应该也是

智己把LS9定位为“上汽旗舰”的根本原因。站在品牌和技术的角度，智己就是要给用户最

好的 ，但考虑到商业竞争，控制成本依然是LS9的必修课；而此时，上汽的供应链体系就

给LS9创造了很多条件，上汽70年的造车底蕴、跨代际的技术创新、最强大的合作伙伴资源

都是智己把LS9做出竞争优势的底气。

在LS9上的诸多技术，被讨论的最多的莫过于恒星超级增程系统，那块66kWh骁遥MAX增

程专属电池依然是目前现货9系旗舰里最大的，其实背后的故事不少，上汽专门开发了恒星

超级增程系统的AI能源管理算法，目的就是把油和电的分配算计到极致，最终LS9能达

到1508公里的综合续航。

又比如，明年第一季度上市的智己LS9 Hyper版，会搭载百万豪车才有的线控转向技术。这

是上汽和博世华域一起联手实现全线控转向系统的优先落地，并成为成为国内首个通过中汽

中心验证的线控技术。供应商既得到了验证尖端技术的机会和稳定的订单，而智己则获得了

优先搭载和差异化技术领先，因为与华域的深度绑定，也能把成本控制的很有竞争力。

试想想，如果此刻没有想当的体系实力，背后没有Momenta、宁德时代、博世华域、B&O

这些顶级玩家作为支撑，没有让人拒绝不了的“高体验和低价格”，后来者智己LS9是杀不

出重围的。所以，新车把双腔空悬、四轮转向、512线激光雷达这些全做成标配，还能保持

极具竞争力的价格，就是向那几家爆款9系发动“进攻”。

这已经不是简单堆料、拼参数的被动价格战了，而是用一种全新的体系生态，对传统的

造车成本结构进行了降维打击。更何况，在智己汽车成立的五年内，每一辆车都是这种“体

系共创”、“科技普惠”的打法，而集大成的智己LS9上市，这也许是“量变”引起“质

变”的一个支点。

今年10月，智己汽车销量1.3万辆，已经连续两个月销量过万；今年前10月，智己汽车

销量为5.57万辆，同比增长17.4%，虽与头部自主电动品牌相比仍有差距，但释放出来的品

牌成长势能，跟以前不一样，消费市场对智己技术的认可度也上了一台阶。尤其是9月发布

了搭载恒星增程的新一代LS6，“大电池增混”的差异化卖点打响名堂。而此时满配的LS9上

市，有望与LS6形成增程赛道的合围，将品牌月销量稳态在万辆以上。那么在2026年你死我

活的竞争中，智己会有更多主动权，开拓增程赛道也更事半功倍。
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